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Die Möglichkeiten der Digita-
lisierung – mit Lectra Fashion 

PLM 4.0 in Ihren Händen. Starten 
Sie noch heute mit der Digita-
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Brief description: 
textilenetwork - the international premium magazine for the textile chain. 

textilenetwork is the bilingual international print and online magazine for the efficient 
manufacture of textile products in the fields of technical textiles, apparel, home and 
household textiles. textilenetwork offers topical information and provides comprehen-
sive industry news. The main concept behind textilenetwork is to present the network 
that links the textile production chain. Our editorial scope encompasses product 
development, product management, manufacturing markets, sales markets, marketing, 
business management, company organisation, logistics, product flow, IT/software, trade 
fairs, symposiums, trends, R&D, particulars and corporate news. Special focus is placed 
on textile and apparel machinery, technological processes, fibres, yarns, textile surfaces, 
trimmings and textile chemicals. 

textilenetwork targets professionals who need to know how and where textiles are 
produced and marketed today and in the future: investment decision-makers, 
managing directors, factory and production managers, product managers, designers 
and product developers, buyers and vendors, quality assurance representatives, 
students and lecturers. 

textilenetwork appears all over the world six times a year (double issues Jan./Feb., 
March/April, May/June, July/Aug., Sept./Oct. and Nov./Dec.) in a German-language and 
an English-language version (1:1 translation). The German-language edition is mainly 
(but not only) distributed to readers in Germany, Austria and Switzerland. The 
English-language edition goes to readers particularly in Europe, above all Eastern 
Europe and overseas – mainly to China, Hong Kong, India, Japan, Taiwan, Sri Lanka, 
Brazil and the USA.

10 textile network | 9-10/2018

Märkte

Hierzu präsentierten die beiden Re-
ferenten Andreas Engelhardt und 
Martin Weiler, beide Groz-Beckert, 
Kontinent für Kontinent, Land für 
Land, die wichtigsten Zahlen und 
Fakten zur jeweiligen nationalen Fa-
ser- und Flächenproduktion – letzte-
re unterteilt in Strick- und Webware 
sowie Vliesstoffe.

China vs USA
Dr. Josef Braml, Deutsche Gesell-
schaft für Auswärtige Politik e. V., 
widmete sich dem globalen Wettbe-
werb zwischen den USA und China 
sowie deren Auswirkungen auf Euro-
pa. Er betonte, dass die guten alten 
Zeiten, in denen die USA für Stabili-
tät eintrete, aktuell vorbei seien. 
„Wenn die Elefanten (USA und Chi-
na) kämpfen, dann leidet das Gras 
(alle weiteren Länder)“. Mit seiner 
Metapher verdeutlichte er die aktu-
elle Situation der Politik, die in den 
letzten Monaten extremen Einfluss 
auf den Welthandel hat. China sei 
nicht mehr länger dazu bereit, den 
Wohlstand in den USA zu finanzie-
ren. Im Gegenzug zerstöre der aktu-
elle US-Präsident Donald Trump bis-
her gültige Regeln. Trump habe hier-
bei viele Unterstützer und „hinter 
ihm“sei viel Geld mit im Spiel. Für Dr. 
Braml steht die Demokratie in den 

USA unter Revolution. Er appellierte 
eindringlich mit „Wake up Europe" 
und „think about Plan B“ und das 
bestenfalls mit verlässlichen Part-
nern.

Fabric making technologies
Andreas Engelhardt, seit kurzem bei 
Groz-Beckert zuständig für Produkt-
marketing und Innovation, führte 
anschließend mit seinen Kernaussa-
gen aus seinem bekannten Jahrbuch 
„The Fiber Year“ in das Tagesthema 
Fiber and Fabric ein. Er berichtete, 
dass die weltweite Faserindustrie 
nach vier Jahren abnehmender 
Wachstumsraten 2017 erstmals wie-
der ein Plus um knapp 4 Prozent ver-
zeichnen konnte. Das Gesamtvolu-
men übersprang erstmals die Marke 

von 100 Millionen Tonnen im ver-
gangenen Jahr, was einem durch-
schnittlichen Pro-Kopf-Verbrauch 
von annähernd 14 kg entspricht. 
Zwar bauten die Chemiefasern in-
nerhalb der Branche ihre beherr-
schende Marktstellung weiter aus, 
allerdings erreichten die Naturfa-
sern ein dynamischeres Wachstum – 
eine Entwicklung, die letztmalig 
2001 zu beobachten war.
Erfreulich war für die Industrie, dass 
der vierjährige Zyklus einer stets ab-
schwächenden Wachstumsdynamik 
im letzten Jahr durchbrochen wer-
den konnte. Ein derart langer Zeit-
raum verlangsamter Wachstumsra-
ten war ohnehin beispiellos in der 
modernen Textilindustrie. Nachdem 
mit den Auszügen aus dem Fiber Ye-

ar die Grundlagen gelegt waren, stiegen Andreas Engel-
hardt und Martin Weiler,  Groz-Beckert Marktforschung, ge-
meinsam mit der Betrachtung der Entwicklung und dem ak-
tuellen Stand der nationalen Faser- und Flächenbildung ins 
Fabric Year ein. Begonnen wurde mit den Märkten Vietnam 
und Indonesien. Eine wichtige Gemeinsamkeit beider Märk-
te stellt die wachsende Importabhängigkeit von Fasermate-
rial dar, die vor dem Hintergrund einer äußerst dynamischen 
Expansion in der Flächenherstellung besondere Relevanz 
hat. Im weiteren Tagesverlauf gab es Einblicke in die Ent-
wicklung der weiteren wichtigen Textilmärkte China, Indien 
und Bangladesch, USA, Deutschland, Italien und Türkei.

TTP, TTIP und NAFTA im Blick 
Gail Strickler, Präsidentin Global Trade Brookfield Associa-
tes, ging auf die transpazifische Partnerschaft aus der asia-
tischen Sicht, den Stand der Verhandlungen von TTP sowie 
den erwarteten Auswirkungen des Abkommens auf den 
weltweiten Textilhandel ein. Sie war federführend an den 
Verhandlungen zur Transpazifischen Partnerschaft (TPP) 
und dem Transatlantischen Freihandelsabkomme (TTIP) für 
textile Themen beteiligt. Ihrer Einschätzung nach wird ins-
besondere Vietnam ein weiterhin wachsender Markt im 
Textilsektor sein. Auch Indonesien, bisher wirtschaftlich 
von der Palmöl-Industrie geprägt, könnte im Textilsektor 
ähnlich profitieren. In ihrem zweiten Vortrag ging sie auf 
die aktuelle US-Handelspolitik und den Stand der Verhand-
lungen zum Nordamerikanischen Freihandelsabkommen 
(NAFTA) ein.  

Italien – Wiege der Strumpfwarenindustrie
Die italienische Textilindustrie, anerkanntes Modezentrum in 
Europa, belebte sich in jüngster Vergangenheit. Hierzu gab 
Dr. Davide Bonassi, Geschäftsführer des italienischen Feins-
trumpf-Verbandes, einen Überblick über die langjährige 
Strumpftradition in Italien. Am Beispiel des italienischen 
Marktes wurden die Kernaussagen des Fabric Year deutlich. 
Der vorgelagerte Fasermarkt in Italien zeichnet sich durch ei-
ne traditionelle Abhängigkeit von Faser- und Garnimporten 
aus, um den Bedarf der Flächenherstellung decken zu kön-
nen. Ein leicht ansteigendes Verarbeitungsvolumen war in 
den vergangenen zwei Jahren erkennbar.

[www.groz-beckert.com]
[Iris Schlomski]

[1] Die Referenten  
der Veranstaltung von 
links nach rechts:  
• Eric Schöller, Mitglied 
der Geschäftsführung  
Groz-Beckert
• Dr. Josef Braml, Deut-
sche Gesellschaft für 
Auswärtige Politik e. V.
• Dr. Davide Bonassi, 
Italienischer Fein-
strumpf-Verband
• Gail Strickler, Präsi-
dentin Global Trade 
Brookfield Associates
• Andreas Engelhardt, 
Groz-Beckert Produkt-
marketing und Inno-
vation
• Martin Weiler,  
Groz-Beckert  
Marktforschung

Weltweiter Handel ist elementar und entscheidend für die Textilbranche 
Rund 150 Gäste aus über 20 Ländern aus Asien, Amerika und Europa trafen sich im Juni 
2018 in Albstadt zum Austausch beim dritten Groz-Beckert Textilsymposium „The Fabric 
Year“.  Mit einer rückblickenden Zusammenfassung und einem Ausblick auf das Jahr 2022 
endete das Vortragsprogramm. Hierzu führten Andreas Engelhardt und Martin Weiler ins-
besondere folgende Fakten an: 
80% der weltweiten Faser- und Textilproduktion werden Asien hergestellt.
Strick ist in den letzten Jahren stärker geworden – insbesondere da inzwischen auch 
Sportswear und Schuhe gestrickt werden 
Wachstumspotential wird allen Technologien zur Flächenherstellung zugeordnet, neben 
dem hohen Zuwachs bei Strickware insbesondere auch den Vliesstoffen. 

Groz-Beckert

Weckruf für die Branche!
„Einmal um die ganze Faser- und Textilwelt“ ging es Mitte Juni im Auditorium des Technologie- und Entwicklungs-
zentrums – kurz TEZ – am Stammsitz des Unternehmens in Albstadt. Eric Schöller, Mitglied der Geschäftsführung 
Groz-Beckert, eröffnete die Veranstaltung auf der es zahlreiche Einblicke in die textilen Schlüsselmärkte der Welt gab. 

[1]
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Microfactory 

„Wir wollen Produktionswissen  
nach Deutschland zurückholen“
Das Konzept Microfactory bietet nicht nur die Möglichkeit, individualisierte Maßbekleidung sehr 
schnell herzustellen – sondern vor allem auch, Produktionswissen nach Deutschland zurückzuholen. 
Ein Gespräch mit Christian Kaiser, DITF Denkendorf, der das Projekt Microfactory 4 Fashion koordiniert.

textile network: Herr Kaiser, wie 
entstand die Idee zur Microfactory?
Christian Kaiser: Wir waren von 
Beginn an von den Möglichkeiten 
begeistert, die 3D-Simulationen für 
die Bekleidungsindustrie eröffnen 
und wollten 3D mit der Produktion 
verbinden. So entstand das Projekt 
„Simulate, Print and Cut“. Die Zu-
sammenarbeit zwischen den betei-
ligten Unternehmen – Assyst, Er-
gosoft, Zünd und den DITF als Koor-
dinator und konzeptionellem Vorrei-
ter – lief sehr gut. Auf Basis dieser 
ersten Erfahrungen haben wir auf 
der Texprocess 2017 im Auftrag der 
Messe Frankfurt mit weiteren Part-
nern erstmals eine Microfactory auf-
gebaut, die auf die Anforderungen 
der Bekleidungsindustrie für die 
individuelle Fertigung aus-
gerichtet ist.

textile network: Wie 
schnell waren die betei-
ligten Unternehmen von 
der Idee überzeugt?
Christian Kaiser: Wir 
mussten niemanden überzeu-
gen! Alle haben sofort das Potenzi-
al gesehen und waren dabei. Für 
die Texprocess haben wir Dürkopp-
Adler als Partner hinzugewonnen, 
sodass wir tatsächlich vor Ort die 
Fertigung anbieten konnten. Color-
management, ein oft schmerzhaf-
tes, aber sehr wichtiges Thema, 
können wir nun zusammen mit un-
serem Partner Caddon direkt adres-
sieren. 

textile network: Welche Ziele ver-
folgt das Projektteam?
Christian Kaiser: Ganz klar wollen 
wir die Microfactory als Gesamtkon-
zept auf den Markt bringen. Die Ein-
zellösungen der beteiligten Firmen 
sind in der Branche bekannt und 
etabliert. Wir sehen sie aber auch als 
Nukleus, um Industrie 4.0 Lösungen 
zu erproben und auf Tauglichkeit für 
die „traditionelle Produktionsland-
schaft“ zu erproben.

textile network: Welche Möglich-
keiten bietet die Microfactory Be-
kleidungsunternehmen?
Christian Kaiser: Die Microfactory 
eignet sich für die Produktion indivi-
dueller Bekleidung mit geringer Los-
größe. Genauso wichtig ist uns aber 
der Aspekt, dass das Konzept Unter-
nehmen die Möglichkeit bietet, spe-
zifische Problemstellungen in klei-
nem, aber industrierelevanten Maß-

stab zu erproben und sich Produk-
tions-Know-how anzueignen, das 
auch in Deutschland heute nicht flä-
chendeckend verfügbar ist. Nur sehr 
wenige Unternehmen unterhalten 
Samplinglinien und Produktionss-
tandorte in Deutschland – die Mi-
crofactory bietet hier die Möglich-
keit, mit einem relativ überschauba-
ren Invest vorhandenes Know-how 
auszubauen und beispielsweise 
Kleinstkollektionen oder individuelle 
Bekleidungsstücke zu produzieren.
Um der deutschen Bekleidungsin-
dustrie einen unkomplizierten Zu-
gang zu den eingesetzten Indust-
rie-4.0-Technologien zu ermögli-
chen, wird an den DITF zusammen 
mit unseren Partnern aktuell die Mi-
crofactory 4 Fashion aufgebaut.

textile network: Wie aufwändig ist 
es für Unternehmen, das Konzept zu 
realisieren?

Christian Kaiser: Wir haben auf 
der Heimtextil, der Texprocess und 

der Munich Fabric Start gezeigt, dass 
eine funktionierende Microfactory sogar 

unter den besonderen Anforderungen ei-
ner Messe in kurzer Zeit an den Start ge-
hen kann – mit einer gut aufeinander ab-
gestimmten Partnerlandschaft ist der rei-
ne Aufbau einer Prototypenlinie theore-
tisch innerhalb weniger Tage möglich.

textile network: Wie lange dauert die 
Produktion eines Bekleidungsstücks?
Christian Kaiser: Es ist uns schon gelun-
gen, ein T-Shirt in unter 40 Minuten Minu-
ten Durchlaufzeit durch den kompletten 
Prozess zu bringen, im Durchschnitt wür-
de ich sagen ist es möglich, Laufzeiten für 
Produktionslots von weniger als einem 
halben Tag zu realisieren. Beim Design 
kommt es auf die Entscheidungsfreude 
des Kunden an, wie lange dieser Schritt 
dauert. Druck und Schnitt sind sehr schnell 
gemacht. Je nachdem, ob ein Kleidungs-
stück genäht oder geschweißt wird, 
nimmt die Konfektion einen vergleichs-
weise großen Anteil der Zeit ein. Die Tech-
niken sind zwar allesamt sehr schnell, die 
hohe Anzahl von Arbeitsschritten sind hier 
ein Faktor, der den Prozess verlangsamt. 
Die Nutzung von Assistenzsystemen, die 
geschickte Anordnung der Arbeitsschritte 
in beispielsweise Inseln sowie die Nut-
zung programmierbarer Maschinen zur 
Reduktion der Umrüstzeiten birgt hier si-
cherlich noch enormes Potenzial.

textile network: Für welche Produkte ist 
eine Umsetzung denkbar?
Christian Kaiser: Hemden, Blusen, Shirts, 
Kleider, Hosen, aber bei einem größeren 
Ausbau auch komplexere Produkte – im 
Prinzip lassen sich alle Oberbeklei-
dungstypen herstellen. 

Herr Kaiser, vielen Dank für das Gespräch.
Die Fragen für textile network stellte Eva 
Fröhlich.

Durchs Jahr 2018 mit der Microfactory
Mit einer Microfactory speziell für die Bekleidungsindustrie haben sich 2017 ver-

schiedene Firmen unter der Leitung der DITF Denkendorf zusammengetan, um zu 
zeigen, wie eine integrierte Produktionskette für Bekleidung funktioniert. Auf der Texprocess 
2017 und der Munich Fabric Start wurden jeweils innerhalb weniger Stunden individualisier-
te Shirts gestaltet und produziert. Die Human Solutions Gruppe war in beiden Pilotprojekten 
mit der 3D Simulationssoftware Vidya für den Designprozess verantwortlich. Der geschäfts-
führende Gesellschafter Dr. Andreas Seidl ist von der Leistungsfähigkeit der Microfactory 
überzeugt: „Die Microfactory speziell für die Bekleidungsindustrie macht es möglich, den 
Kunden ganz eng in den Entstehungsprozess eines Kleidungsstück und die Produktion vor 
Ort einzubinden. Das macht den Weg für neue Geschäftsmodelle frei.“
Textile Network begleitet das Konzept Microfactory für die Bekleidungsindustrie online und 
berichtet regelmäßig auf der Webseite! Reinklicken lohnt sich - Stichwort Microfactory

Textile Techniken
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Eine Microfactory für 
die Bekleidungsindust-
rie  war2017 auf der 
Texprocess in Frankfurt 
und auf der Munichfa-
bricstart in München 
zu sehen 
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Issue Editorial 
deadline

Advertising 
deadline Publication date Topics Distribution at Trade Fairs/Exhibitions*

1-2 18.12.2018 04.01.2019 28.01.2019

Fibres/Yarns 
Fabrics/Additionals
Textile finishing
Functional textiles
Knitting technology
Sustainability/Textile chain

23.01.2019 - 25.01.2019   Pitti Immagine Filati, Florenz
29.01.2019 - 31.01.2019   Munich Fabric Start, Munich
03.02.2019 - 06.02.2019   ISPO Munich, Munich
11.02.2019 - 14.02.2019   Texworld Paris, Paris
12.02.2019 - 14.02.2019   Première Vision, Paris
05.02.2019 - 07.02.2019   Milano Unica, Milan 
26.02.2019 - 26.02.2019   Techtextil North America, Raleigh
February 2019                  FILO, Milan 
12.03.2019 - 15.03.2019   Intertextile Shanghai Home Textile, Shanghai

3-4 14.02.2019 21.02.2019 15.03.2019

Techtextil - Preliminary reports 
Texprocess - Preliminary reports
FESPA - Preliminary reports
Functional fabrics/Functional textiles
Textile chemistry
Digitization
Clothing technologies
CAD/CAM/PLM
Warehouse logistics

March 2019                      Texworld Istanbul  
April 2019                        BIFF & BIL, Bangkok
                                        IWTO Congress Venice

5-6 26.03.2019 02.04.2019 26.04.2019

Techtextil - Highlights 
Texprocess - Highlights
FESPA - Highlights
Textile machinery 
Textile technologies
Nonwovens
ITMA/Preliminary reports
Smart textiles/Wearable electronic 
Industry 4.0 
E-commerce

14.05.2019 - 17.05.2019   Texprocess/Techtextil, Frankfurt
May 2019                         Proposte, Cernobio
14.05.2019 - 17.05.2019   FESPA, Munich
08.05.2019 - 09.05.2019   Performance Days, Munich

Special series 2019: The stars of the future – specialised staff !

                          – Topics and Dates
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Issue Editorial 
deadline

Advertising 
deadline Publication date Topics Distribution at Trade Fairs/Exhibitions*

7-8 07.05.2019 14.05.2019 05.06.2019

ITMA - Highlights 
Textile machinery 
Textile technologies
Sustainability/Textile chain
SCM
3D/Virtual prototyping
Cut-make-trim
Logistics/Transport

June 2019                        Pitti Immagine Filati, Florence
20.06.2019 - 26.06.2019  ITMA, Barcelona
July 2019                         Texworld USA, New York
06.07.2019 - 08.07.2019   Interfilière Paris, Paris
                                       Neonyt
July 2019                         Milano Unica, Milan 
August 2019                    Intertextile Shanghai Home Textiles, Shanghai

9-10 26.07.2019 02.08.2019 27.08.2019

Fibres/Yarns
Fabrics/Additionals
Nonwovens
Composites
Textile chemistry
Leather
CAD/Cutting
Logistics/PLM

September 2019              Munich Fabric Start, Munich
September 2019              58. Int. Fasertagung Dornbirn GFC, Dornbirn
September 2019              Première Vision Paris, Paris
10.09.2019 - 12.09.2019  Composites Europe, Stuttgart
06.11.2019 - 07.11.2019   Hofer Vliesstofftage, Hof
22.10.2019 - 24.10.2019  Filtech, Cologne
September 2019              FILO, Milan
05.11.2019 - 08.11.2019   A + A, Milan

11-12 16.10.2019 23.10.2019 15.11.2019

Heimtextil 2020 - Highlights 
Domotex 2020 - Highlights
Upholstery fabrics  
Furnishing fabrics
Lingerie fabrics/Lace
Functional textiles
Logistics/E-commerce
Sustainability

November 2019               Maredimoda, Cannes
13.11.2019 - 14.11.2019   Performance Days, Munich
28.10.2019 - 28.10.2019   Maroc Sourcing, Marrakesch
07.01.2020 - 10.01.2020   Heimtextil, Frankfurt
January 2020                   PSI, Dusseldorf

Heimtextil, Frankfurt
Domotex
Neonyt
Interfiliere

                          – Topics and Dates
Special series 2019: The stars of the future – specialised staff !
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1/1 PS: 180 mm x 270 mm
B: 210 mm x 297 mm

4c 4,650.- €

1/2
PS: 180 mm x 132 mm
B: 210 mm x 146 mm

PS:  88 mm x 270 mm
B: 105 mm x 297 mm

4c 2,795.- €

1/3
PS: 180 mm x  88 mm
PS: 127 mm x 122 mm 
PS:  57 mm x 270 mm
B:  74 mm x 297 mm

4c 1,895.- €

1/4 PS: 180 mm x  63 mm
PS:  88 mm x  132 mm

4c 1,520.- €

1/6
PS:  72 mm x 100 mm
PS: 127 mm x  59 mm 
PS: 180 mm x  41 mm

4c 1,030.- €

1/8 PS:  72 mm x  77 mm 
PS: 127 mm x  43 mm

4c       935.- €

                          – Ad Rates

1  Surcharges Front cover page 5,290.– € 
Placement: 2nd cover page 4,780.– €

	 	 3rd cover page 4,680.– €
  Back cover page 5,080.– €

  Surcharge for other compulsory placement 
  instructions and confirmed placements 10 % 
  Placement agreements are invalid, if the publishing house 
  is not provided on time with the necessary data by ad 
  submission and closing date deadline

2 Colours:   Colours from the Euro Colour Scale CEI 12-66 / DIN 16539  
for special colours each 510.- € 
(No discount available)

3 Magazin format: DIN A 4, 210 mm wide x 297 mm high

4 Discounts:  Ads within 12 months (insertion year): 
  Frequency discount 
  3 Ads  5%
  6 Ads  10%
  9 Ads  15%
  12 Ads  20%    

5 Classified ads: Basic rate mm-ad single-column line 4c 8.60 €
  mm-ad rate for job offers/applications on request

6  Ad specials:  Inserts  
up to 25 g: € 354.- o/oo 
up to 50 g: € 438.- o/oo 
Maximum format available for loose inserts: 210 x 297 mm 
  
Rates for bound inserts and other advertising formats 
(post-its, gate folders, etc.) on request

PS: Print Space   B: Bleed
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1/2 page 
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Ad formats bleed off: 
Bleed ad format plus 3mm 
allowance on all sides

Print space:
wx h: 88 mm x 132 mm

Print space:
wx h: 180 mm x 63 mm

Print space:
wx h: 57 mm x 270 mm
Bleed format:
wxh: 74 mm x 297 mm

Print space:
wx h: 180 mm x 88 mm
Bleed format:
wx h: 210 mm x 103 mm

Print space:
wx h: 88 mm x 270 mm
Bleed format:
wx h: 105 mm x 297 mm

Print space:
wx h: 180 mm x 132 mm
Bleed format:
wx h: 210 mm x 146 mm

Print space:
wx h: 180 mm x 270 mm
Bleed format:
wx h: 210 mm x 297 mm

1/6 page 
high

Print space:
wx h: 72 mm x 100 mm

Print space:
wx h: 127 mm x 59 mm
wx h: 180 mm x 41 mm

Print space:
wx h: 72 mm x 77 mm
wx h: 127 mm x 43 mm

1/12 page across 
w x h: 72 mm x 56 mm 
w x h: 127 mm x 27 mm

1/12 page high 
w x h: 72 mm x 56 mm

1/16 page across 
w x h: 72 mm x 36 mm

1/16 page long 
w x h: 48 mm x 54 mm

1/1 page

1/2page across 1/3 page across

1/6 page across 1/8 page high+across

                          – Ad formats
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1  Magazine format:  210 mm wide x 297 mm high
 Print space:  180 mm wide x 270 mm high 

2  Printing and  4c offset printing (80 lpc-screen) on coated paper
 binding methods:  (chlorine free). Wire stitching or adhesive binding.
  For colour ads genuine proofs are necessary. 
 
3  Data formats:  Your electronically submitted data will be processed by us
  with Windows 7 and Adobe InDesign CC 2015 (CMYK 
  colours) with the following programs for Windows:
  - Adobe Acrobat Version XI
  - Adobe InDesign (Version CC 2015)
  - Adobe Illustrator (Version CC 2015)
  - Adobe Photoshop (Version CC 2015)
  - Microsoft Office (Version 2013 for MAC and PC ) 

  Please send us your ads ready for publishing in one of the
  programs and formats mentioned above, if possible as
  PDF/X-4 data (Output Intent: PSOcoated_v3.icc)
  with 3 mm bleed. Imagedate need at least a resoultion
  of 300 dpi.
  Please ensure the PDF is compatible with Acrobat 7.
  Transparency effects or shading must be changed into image
  data by reducing transparency (high resolution). Should it be
  necessary to edit other files or adapt the layout, we will have
  to charge you our cost price of 72.- EUR/hour.

4  Colours:  Bio-Printing inks (CMYK) based on Euro Colour Scale
  CEI 12-66 /DIN 16538, special colours available on request.

5 Proof:  When making the proof please consider that our printer
  works with standard PSO-ISO 12647 values both in the
  preparatory and in the printing stages. If you are unable to
  provide us with a binding colour proof or can only supply a
  digital colour printout, please note that your file will be
  printed in compliance with the PSOcoated_v3.icc 
6.  Data storage: Data will be archived. Unchanged rerun is generally
  possible. A data guarantee is, however, not assumed. 

7.  Guarantee: By sending incomplete or differing data (texts, colours or
   images) we do not assume any liabilities for the correct
   print. Faulty exposure caused by incomplete or flawed files,
   incorrect settings or incomplete information will be
   invoiced to the customer. This also applies to additional
   composition and reproduction work as well as the creation
   of flawed proofs.

8.   Contact:  Anna Ugrica, Order Management 
 a.ugrica@meisenbach.de 
 +49 951 861-195 

9     General information:  Image data in original sizes requires a resolution of 300 dpi
   (min. 600 dpi for line drawings). Indexed, LAB and RGB
   image data are converted by an in-house generated
   separation curve into the CMYK mode (the colour space
   is modified).

10   Delivery address:  Schleunungdruck, 
       Loose inserts /  for attention of: Thomas Gesell 
       bound inserts  Eltertstraße 27 
   97828 Marktheidenfeld 
    +49 9391 600 533

                          – Technical Specifications
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1 Circulation auditing:               www.ivw.de

  The IVW (German Audit Bureau of Circulation) is an 
independent auditing organisation for the efficiency control 
of e.g. print media based on standardised methods.

2 Circulation analysis: 

4  Classified potential of recipients:
Print run analysis
From the IVW-circulation analysis 2/2018 (German edition)

Actual circulation: 2,349

thereof abroad:

208

Paid circulation: 288 50

Subscribed copies: 271 47

Other sales: 17 3

Free copies: 2,061 158

Print run: 2,525

Distribution Germany, Austria, Switzerland
(Multiple answers possible)

Other
countries

Trade Number Number

Manufacturing of textiles 6,069 1,281

Manufacturing technical textiles 1,135 372

Manufacturing of knitted textiles 991 288

Manufacturing of machinery and technology 1,579 902

Manufacturing of apparel 4,699 1,591

Manufacturing of synthetics 339 114

Textile finishing 678 181

Technical colleges and universities 364 129

Other 3,229 6,521

Total number of recipients 19,083 11,379

3 Geograhical distribution analysis: 1

Geographical distribution analysis: 
(Percentage of print run actually distributed – German edition)

Germany 91.15 %

Abroad 8.85 %

Print run actually distributed 100,00 %

1Average in percent - issues - July 2017 - June 2018

Geographical distribution analysis:  
(Percentage of print run actually distributed – English edition)

Europe 90,85 %

Abroad 9,15 %

Print run actually distributed 100,00 %

                          – Distribution Analysis
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                          – Banner Website 








1 Web address: https://textile-network.de  
  https://textile-network.com/en

2 Brief description::  This is where you will find all there is to know about the 
specialist magazine at a glance. Moreover, the website, 
interesting background reports, features the latest 
product trends and, of course, up-to-date news from 
trade and industry. There is also an industry-specific 
schedule of important dates.

3 Target group:  textilenetwork targets managing directors, factory and 
production managers, IT executives, product managers 
and design engineers, buyers and vendors, designers in 
Germany and abroad.

4 Data delivery: Banner data including links should be emailed, quoting  
  the customer’s name, to Anna Ugrica  
  (a.ugrica@meisenbach.de). 

5 Publishing house:  Meisenbach GmbH Verlag

 

 

 

 Full Banner  468 x 60 pixels
 Superbanner  950 x 90 pixels
 Hockeystick  728 x 90 Pixel + 120 x 600 pixels
 Webskin  (2x) 120 x 600 Pixel + 980 x 90 pixels 
 Content Ad  300 x 250 pixels
 (Wide) Skyscraper  (160) 120 x 600 pixels
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1 General information:   The textilenetwork Newsletter provides up-to-the-minute 
 news from the textile industry. The Newsletter is sent in 
HTML-format. 

2 Coverage: textilenetwork German: approx 4,600 addresses  
  (last update: August 2018)

  textilenetwork English: approx. 2.600 addresses  
  (last update: August 2018)

3 Data formats:  JPG, 700 x 88 pixels, max. size 100K

4 Data delivery:  Advertising banners should be delivered ready  
for publication at least 6 working days before the  
publication date.

  Delivery by email, quoting the customer’s name, to  
  Anna Ugrica (a.ugrica@meisenbach.de).

5  Rates per Ad (Banner):  €	495.-  

                          – Banner Newsletter
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2 Discounts: Within one contractual year

  3 runs 5 %    
  6 runs 10 % 
  9 runs 15 %    
  12 runs 20 % 

   Combination discounts are available for 
   simultaneous ad bookings in print and online

   Individual cross-media offers are available on request.

3 Technical GIF/JPG/Flash 
 specifications:  Max. size: see above 

4 Data delivery: The ads must be delivered to the publishing house at least  
  6 working days before the online campaign is due to begin. 
  

5 General Terms  
 and Conditions: see www.meisenbach.de. 

 

1 Rates and ad formats:

Ad type Format/Size  
in pixels

Rate in euros	

for 4 weeks of broadcasting Max. size

Full Banner 468 x 60 835.- 40 K

Superbanner 950 x 90 1,740.- 40 K

Hockeystick 728 x 90 + 120 x 600 1,410.- 40 K

Webskin 120 x 600 + 980 x 90 + 120 x 600 1,875.- 40 K

Content Ad 300 x 250 1,110.- 40 K

(Wide) Skyscraper (160) 120 x 600 1,110.- 40 K

Banner Newsletter 700 x 88 495.- 100 K

Other formats on request

                          - Rates - Banners
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                          – Content Marketing

Text Ads - Website
Text ads

Your Text ad will be integrated in the textile network website as an article,  
positioned in a thematically assigned section and in the News section. 

 Headline – teaser and text ad: max. 35 characters

 Lead paragraph – teaser and text ad: max. 350 characters

 Basic text: max. 1,200 characters

 Image – teaser: 1 image

 Minimum width: 1,000 pixels (16:10)

 Resolution: 72 dpi

 Images – text ad: min. 1 and max. 2 images

 Minimum width: 1,000 pixels

 Resolution: 72 dpi

 Caption per image: max. 70 Characters

 Video – optional: integration of a YouTube video 

Rate: s	695.-
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Increase the scope of your text ad with a 
teaser on our Facebook-page.  

 Post-text:  approx. 90 characters  
      (recommendation from Facebook)

 Link-heading:  
       Headline of the text ad

 Meta description of the link-preview:  
       Lead paragraph of the text ad

 Image of the link preview:  
       First image of the text ad. 

Rate: s	25.-

Increase the scope of your text ad 
with a teaser on our Twitter-channel. 

 Tweet-text:  max. 280 characters 
       (incl. hashtags, mentions and  
       target-URL as a bit link)

 Images – text ad: 1 image

 Minimum width: 440 x 220 pixels

 Resolution: 72 dpi

Rate: s	180.-

Social Media Teaser - Newsletter

                          – Content Marketing

Would you like to increase the scope of your text ad with a teaser in our social media network?

You can position your content within our editorial coverage.

Your message will have the look and feel of an editorial post on textile network’s social media channels (Facebook & Twitter).

@textilenetwork@textilenetwork2
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Increase the scope of your website text 
ad with a teaser in our Newsletter.

You can position your content within 
our editorial Newsletter.

 Headline: max. 35 characters

 Teaser-Text: max. 350 characters

 Image: 1 image

 Min. width: 1,000 pixels (16:10)

 Resolution: 72 dpi

Rate: Text ad incl. Newsletter teaser: 
s	775.-

Increase the scope of your website text 
ads with teasers in our Special newsletter. 
You can position your content within an 
exclusive Special Newsletter. Our editorial 
team will add an editorial contribution.

Your message will have the look and feel 
of an editorial Newsletter. For data 
protection reasons, we cannot send our 
Newsletter recipients a layout that you 
have chosen yourself.

Possible content:

 1-2 text ads

 Headline: max. 35 characters

 Teaser text: max. 350 characters

 Image: 1-2 images

 Minimum width: 1,000 pixels (16:10)

 Resolution: 72 dpi

 Banner 700 x 88 pixels, max. 100K

Rate: s	1,920.-

                          – Content Marketing
Teasers in our Special NewsletterTeasers in our Newsletter
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Place your products and topics among our editorial content. You can complement your advertising activities by 
addressing our readers with a mix of editorial content, advertising and brand communication on your very own 
theme page.

Your theme page will be integrated within a designated section on the textile network website, enabling you to 
design it to your own specifications. 

Headline of the theme page: max. 35 characters.

Teaser:
Free number of teaser tiles possible.
Teaser text with max. 40 characters.
Teaser image with a minimum width of 800 pixels and a resolution of 72 dpi. Teaser tiles can either lead to 
segment on your theme page or to an external website.

Info box:
Info box with max. 1,000 characters.
It is possible to use hyperlinks and to incorporate pdf-files.

Section tiles:
Free number of teaser tiles possible.
Section image must have a minimum width of 1,000 pixels and a resolution of 72 dpi. Each section tile leads to 
another landing page with your content. Here you can position your products, information and pointers as well 
as your communication content. You can include texts, files, images and videos.

Collection of text ads and editorial contributions:
Our editorial contributions are automatically tied in with your theme page.

Social media liveticker:
Presentation of your social media content on Facebook, Twitter and / or Instagram.

We will be pleased to advise you and help you develop your own theme page.

Rate on request.

                          – Content Marketing
 Theme page on our website
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2 Discounts: within one contractual year

  3 runs 5 %    
  6 runs 10 % 
  9 runs 15 %    
  12 runs 20 % 

   Combination discounts are available for 
   simultaneous ad bookings in print and online

   Individual cross-media offers are available on request.

3 Technical on request 
 specifications:   

4 Data delivery The data for text ads and teaser must be delivered to the 
  publishing house at least 6 working days before the  
  publication date

  Special arrangements apply for theme pages.

  Delivery by email, quoting the customer’s name, to  
  m.hegner@meisenbach.de

5 General Terms  
 and Conditions: see www.meisenbach.de.

1 Rates and ad formats:

Ad type Publication periode Rate in euros

Text ad on our Website visible on our website from publication date 695.-

Facebook-Teaser visible on our Facebook-page from publication date. 25.-

Twitter Teaser visible on our Twitter-Channel from publication date 180.-

Text ad - website incl. Newsletter teaser Published with the dispatch of our Newsletter  
in accordance with the given calendar week 775.-

Teaser in our Special Newsletter Published with the dispatch of our Special Newsletter  
in accordance with the given calendar week 1,920.-

Theme page on our website Serviced running time of one year from the date of publication On request

                          – Rates Content Marketing
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1.  In the following General Terms, «advertisement order» refers to the contract on the publication
 of one or several advertisements of an advertiser or others in a printed paper for the purposes of
 circulation.
2.  Advertisement orders, unless expressly placed for a longer period, must be carried out within one
 year beginning with the signing of the contract. Only written agreements or written confirmations
 from the publishers are valid.
3.  If the advertiser augments his advertisement order or adds another order to it in such a way as to
 in-crease the number of advertisements, appearing within the one- or two-year period, the probably
 higher discount will also be granted for already printed advertisements.
4.  If an order is unfulfilled through no fault of the publishers, the advertiser must return to the
 publisher the difference between the granted discount and that corresponding to the actual
 execution of the order, irrespective of any eventual legal duties. The repayment ceases, if the
 unfulfilment is based on the force majeure in the risk area of the publishers.
5.  Advertisements, which owing to their presentation cannot be recognised as such, will be marked
 with the word «Advertisement» by the publishers.
6.  The publishers have the right to refuse advertisement orders - including single terms within a
 contract - and insert orders, by reason of their contents, origin or their technical form, according to
 the uniform and technically justifiable principles of the publishers, when their content infringes laws
 or official regulations  or when their publication is unfavourable for the publisher.
 In addition, bound or loose insert orders are only binding after a sample of the bound or loose insert
 has been submitted and met the approval of the publishers. Inserts, whose form or presentation give
 the reader the impression that they are part of the newspaper or magazine or which contain foreign
 advertisements, cannot be accepted.
 The advertiser will be informed immediately if his order is refused.
7.  The advertiser himself is responsible for the content and the legitimacy of text and pictures
 submitted for the advertisement. Furthermore, it is the duty of the advertiser to exempt the
 publisher from claims of a third party, even when it should be inhibited, which might arise against
 the publishers as a result of the execution of the order.
8.  The advertiser is responsible for submitting the advertisement text and the unobjectionable printing
 material or inserts on time. The publisher damand immediate replacement of obviously unsuitable or
 damaged printing material.
 The publisher guarantee the usual printing quality for the text submitted, in as far as the possibilities
 of the printing material allow.
9.  In the case of the completely or partly illegible, incorrect, or incomplete printing of the
 advertisement, the advertiser is entitled to a price reduction or to a replacement advertisement,
 however, only in as far as the purpose of the original advertisement was impaired. If the publishers
 allow the reasonable period for this to expire or if the replacement advertisement is again
 objectonable, the advertiser has the right to a price reduction or a cancellation of the order.
 Liability caused by unfulfillment, negligence on singing the contract an unlawful acts are out of
 the question also with advertising orders placed by telephone. Extent of liability caused by inablility
 to carry out the order or delay are limited to replacement of the foreseeable damages and the
 indemnification of the relevant advertisement or insert costs. This is not the case for malice and
 gross negligence of the publishers, their legal representatives and intermediate assistents. The
 publishers`extent of liablility for damages due to failure to provide warranted quality remains
 uneffected.

 In commercial business transactions, the publisher are not liable for the gross negligence of
 intermediate assistants; in remaining cases, the extent of liability for gross negligence towards
 tradesmen is limited to the foreseeable damages up to the corresponding costs. Complaints - except
 for not obvious faults - must be forwarded within four weeks after receipt of invoice and voucher.
10.  The advertiser himself is responsible for typographical errors if the publisher sents him a proof and if
 he failed to correct the mistake or to return the proof in time.
11.  For payment of the advertisement invoice within 8 days after date of invoice a 2% discount is
 granted, payment after 30 days is net. In case of delay or postponement of payment, the advertiser
 is charged with default interest amounting to 3% above the rate of discount of the Deutsche
 Bundesbank and with the collection costs. The publisher may also discontinue the execution of the
 order until the advertisements already published have been paid for, and may demand advance
 payment for the remaining advertisements.
 In the case of justifiable doubts in the advertiser´s ability to pay, the publisher are entitled to make
 the publication of further advertisements dependant on the advance payment of the amount and
 on the settlement of outstanding invoices, even within the duration of an advertising contract and
 regardless of an originally agreed upon term of payment.
12.  Where the print-run has been reduced, it is possible to claim a partial reduction in price where
 several adverts have been booked in advance and where the average distributed print-run quoted
 either on the rate card or elsewhere is higher than the overall average print-run for the year,
 starting with the appearance of the first advert. A reduction in the print-run is deemed unjustifiable
 where it has been reduced by 20% or more for a print-run of up to 50000 copies. The percentage
 total of the price reduction is calculated in direct relation to the fall in the overall print-run.
13.  Advertisement rates do not include costs for graphic work, or for the preparation of photos or
 digital data. If such work is necessary for the execution of an advertising order it will be charged
 extra. Also, considerable changes in original order can be brought to the account of the advertiser.
14.  At the advertiser´s request, the publisher will give evidence of the circulation of the magazine for
 which advertisements have been placed.
15.  In box number advertisements the publisher employs the care of a prudent businessman for the
 custody and punctual transmission of the offer. Registered letters and express letters concerning box
 number advertisements will be forwarded by normal post only.
16.  Enclosures accompanying offers and applications forwarded to the advertiser in reply to a box
 number advertisement remain the property of the sender and must be returned to him.
17.  Printing material, which the advertiser does not expressly demand to be returned to him, is kept by
 the publisher for two years, however, the publisher cannot be held reponsible for any damage or loss
 caused by force majeure.
18.  Place of payment and place of jurisdiction, in as far as the law does not forcibly prescribe otherwise,
 is Bamberg.
 Even if the residence or usual domicile of the advertiser is unknown at the time of the endorsement
 of a claim, or if the advertiser moves out of the area covered by the law, after the conclusion of the
 contract, Bamberg remains the place of jurisdicton.
19.  The advertising mediators and agencies are obliged to respect the rate card of the publishers, in their 

offers, contracts and accounts with advertisers. The agency commission granted by the publishers
 may be forwarded neither in part nor in full, neither directly nor indirectly to the advertiser.
20.  Should one of the preceding stipulations be without legal force, the validity of those remaining is
 not affected..

                          – General Terms and Conditions for ads
and inserts in newspapers and magazines
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                          - Space for your media concept
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                          - More space for your media concept
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Publishing house:
Meisenbach GmbH 
Franz-Ludwig-Straße 7a 
96047 Bamberg
P.O. Box: 20 69
96011 Bamberg
 +49 951 861- 0
FAX  +49 951 861-158
  info@meisenbach.de  
www.meisenbach.de

Editorial staff:
Editor-in-Chief:
Dipl. Ing. Iris Schlomski
 +49 5527 979440
FAX  +49 5527 979441
  i.schlomski@meisenbach.de

Editorial department:
Anja Menzel
 +49 951 861-117
FAX  +49 951 861-149
 a.menzel@meisenbach.de
 
Content Management: 
Miriam Hegner 
 +49 951 861-188 
FAX   +49 951 861-149  
    m.hegner@meisenbach.de

Advertising Manager: 
Christian Matthe 
 +49 951 861-129 
FAX  +49 951 861-149  
 c.matthe@meisenbach.de

Advertising Sales:
Bernd Raithel
 +49 951 861-145
FAX  +49 951 861-149
 b.raithel@meisenbach.de

Distribution:
Ulla Schiel 
 +49 951 861-101 
FAX  +49 951 861-158  
 vertrieb@meisenbach.de

Order management :
Anna Ugrica
 +49 951 861-195 
FAX  +49 951 861-158 
 a.ugrica@meisenbach.de

Monika Schmidt 
 +49 951 861-100  
FAX  +49 951 861-158 

 m.schmidt@meisenbach.de

Contacts in other countries:
Italy 
Angela Cavalca 
Via Scarlatti, 7 
20124 Milano 
 +39 (02) 36554704 
FAX   +39 (02) 99980756 
 angela.cavalca@fastwebnet.it

Japan 
Sakura International Inc., 
Ken Myohdai (President) 
1-22-11, Harimacho, Abeno-Ku, 
Osaka 545-0022 
 +81-6-6624-3601 
FAX  +81-6-6624-3602 
myohdai@sakurain.co.jp

India 
Global Media Network 
M-138, Greater Kailash-II 
New Delhi-110 048 
 +91-11-651638077 
FAX   +91-11-629210933 
mahesh@gmnindia.net

Managing Director: 
Ulrich Stetter

Head of editorial office: 
Sabine Stenzel

Head of online editorial office: 
Daniel Keienburg 

Manager sales /distribution/marketing:
Christian Matthe

Bank details:
Sparkasse Mainfranken, Würzburg 
IBAN: DE50790500000047955265 
Kto-Nr.: 47955265 
BLZ: 790 500 00 
BIC: BYLADEM1SWU

Terms of payment:
3 % discount on payment before publication,
2 % discount on payment within 8 days from
date of invoice, net 30 days from invoice.
Place of fulfilment and court of jurisdiction
is Bamberg.
(Unless otherwise determined by law)

Advertising Sales and Distribution:


